
Immer wieder ist vom Zeitalter des Individualismus die Rede. Was das für die Architektur- und  

Wohnästhetik bedeutet, kann jeder für sich selbst leicht feststellen. Überall in seiner gebauten  

Umgebung trifft er auf ständig neue Formen, Stil- und Materialkombinationen. 

Parallel zu diesem Interesse an Innovation gibt es aber auch eine andere Entwicklung innerhalb des 

europäischen Baubewusstseins – das Thema der ökologischen Verantwortung. Denn zum einen sind 

Bauwerke „bleibende“ Tatsachen, die ihre Umgebung dauerhaft prägen – im Guten wie im Schlechten. 

Und zum anderen erscheint neben deren ästhetisch-sozialer Dimension unübersehbar eine zweite 

Realität: der enorme Material- und Energieverbrauch aller Bautätigkeit. Beide sind Mitverursacher 

der überall greifbaren Klima- und Umweltveränderungen. Deshalb ist nachhaltiges Bauen zu Recht 

ein unstrittiger Wert für die gegenwärtige und künftige Architektur. Dies alles ist für SAKRET kein 

Widerspruch. Ihre Produktsysteme halten ohnehin die Balance zwischen beiden Ansprüchen:  

Technische und ästhetische Innovation stehen für sie in keinem Widerspruch zur Forderung nach  

der Dauerhaftigkeit ihrer konstruktiven Funktion.

Zwischen Neuerung und Nachhaltigkeit
SAKRET: Die Zukunft des Bauens 

SAKRET: Die Zukunft des Bauens

Auf Zeit gebaut. Neben dem ökologischen Anspruch an  
ein energie- und materialschonendes Bauen gibt es auch 
das Gebot der optischen Verträglichkeit von neuer und 
bestehender Architektur. Erst wenn beide Baugenerationen 
in guter Nachbarschaft zueinander stehen, erscheinen 
Städte, Siedlungen und Straßenzüge auch als sozial ange-
nehme Orte.
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Die Baulandschaft verändert sich – und zwar im europäischen Maßstab. Einerseits kommt es zu einer 

kontinuierlichen Verschiebung vom Neubau in Richtung Bestandsbau, wenn auch in Osteuropa auf 

absehbare Zeit die Neubautätigkeit weiterhin dominieren wird. Andererseits tauchen – in unterschied-

lichen Graden – überall die Probleme der demografischen Entwicklung auf sowie die Strukturprobleme 

der klassischen Industrie und der öffentlichen Hand. Das heißt, eine europäische Marke wie SAKRET 

kann und wird keine eindimensional angelegte Strategie haben. 

Die enorme Komplexität einer international und global vernetzten Wirtschaft erzwingt geradezu eine 

Unternehmenssteuerung, die vorausschauend auf Anpassungsfähigkeit angelegt ist. Wie bedroht 

oder gewappnet eine nur auf Größe oder nur auf ein Geschäftsprinzip fixierte Industrie ist, zeigte sich 

SAKRET: Wettbewerb

Märkte sind geteilt. Oder vereint
bisher ausnahmslos in allen global durchschlagenden Krisen. SAKRET dagegen setzt schon immer 

auf die Überlegenheit einer flexiblen Struktur, auf das Prinzip der geteilten Kräfte. Gleichzeitig wird 

es für die SAKRET Gruppe aber immer bedeutsamer, ihre unternehmens- wie geschäftsübergreifenden 

Stärken und Ressourcen zu erweitern. Denn daraus leiten sich die Synergiepotentiale für die Zukunft 

der Marke SAKRET ab. 

Hinter diesem Erfolg einer reaktions- und durchsetzungsstarken Organisation stehen die einzelnen 

Lizenznehmer mit ihren Mitarbeitern, bei denen die Mischung aus Wissen, Engagement und Können 

stimmt. Sie leisten, was die tatsächlichen markt- und kundenrelevanten Werte einer Marke sind – ob 

die nun Kundenkompetenz, Anwenderwirtschaftlichkeit, Qualitätsbewusstsein oder Zuverlässigkeit 

heißen.

SAKRET: Wettbewerb
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Auf dem Prüfstand. Für immer mehr Baukunden ist echtes 
handwerkliches Können Kauf- und Investitionsanlass Nr. 1.  
Sie wollen nichts „von der Stange“ mit begrenzter material-
technischer und ästhetischer Haltbarkeit, sondern individuelle 
Wertarbeit, wie sie nur das Handwerk beherrscht.

Kompetenz bedeutet, Wissen in Können umzusetzen. Und je komplexer die baukonstruktiven und 

bautechnischen Anforderungen sind, umso wichtiger ist die regel- und werkgerechte Ausführung 

durch ein entsprechend qualifiziertes Bauhandwerk. Gerade in Zeiten steigender überregionaler 

Markttätigkeit mit den Auswirkungen der europäischen Harmonisierung von Gesetzen, Normen und 

Richtlinien ist dies für das Bauhandwerk zuallererst eine Chance. Denn es liegt buchstäblich in seiner 

Hand, dass Qualität am Bau eine Selbstverständlichkeit und keine Ausnahme ist. Allem Zeit- und 

Kostendruck zum Trotz. Angesichts solcher Marktverhältnisse ist es wichtiger denn je zu zeigen, auf 

welcher Qualitäts-Seite des Angebots man sich bewegt – ob als Hersteller, Handel oder Handwerk. 

Denn davon hängt ab, was beim Auftraggeber als Leistungsangebot glaub- und dauerhaft ankommt 

und entsprechend honoriert wird. Alle diese Faktoren zusammengerechnet, machen dann schnell 

klar, weshalb technisch und ästhetisch anspruchsvolles Bauen nur Sache des Fachhandwerks, des 

professionellen Verarbeiters sein kann.

Professionalität hat immer eine Perspektive
SAKRET: Das Bauhandwerk

SAKRET: Das Bauhandwerk

17



18 19

Am Großprojekt Bau sind viele direkt beteiligt – Bauherr, Architekt, Handwerk und Handel. Dabei 

sind die Rollen auch heute weitgehend eindeutig belegt, außer beim Handwerk. Beim Bauherrn  

bewegt sich das Interesse an seiner Immobilie zwischen Wunsch, Rendite und Dauerhaftigkeit. 

Architekten und Fachplaner verantworten den bauästhetischen Entwurf, Planung und Vergabe  

ebenso wie die statischen und bauphysikalischen Berechnungen. Der Baustoff-Fachhandel sichert 

Beratung und Logistik – also Transparenz, Vollständigkeit, Verfügbarkeit und Liefergenauigkeit der 

Produktsortimente. Alles noch ganz im traditionellen Sinn von Bauprozessen und dabei weitgehend 

unberührt von den Marktverschiebungen zwischen Neu- und Bestandsbau. 

Nur das Handwerk sieht sich immer öfter in seiner Rolle zurückgedrängt auf den Status des „Nur-

Ausführers“, der seine Umsetzungsleistungen im Eiltempo zu produzieren hat. Dabei ist niemand  

näher dran am Baugeschehen, kennt keiner direkter die Kundenwünsche des Bauherrn, sieht keiner 

SAKRET: Einer muss es können

Jeder für sich. Oder alle zusammen
genauer die bautechnische Realität aller Planungsvorgaben und niemand hat eine zentralere Rolle 

zwischen den Baubeteiligten. Für SAKRET ist dies nicht nur eine denkwürdige Verkennung der Bau-

realität, sie hat daraus in ihrer Marktbearbeitung auch Konsequenzen gezogen. 

Der Grund? Die Produkte und Systeme von SAKRET sind Halbzeuge. Das bedeutet: Erst der verar- 

beitete Quadratmeter eines Produktes oder eines Systems sagt etwas aus über seine tatsächliche 

Wertschöpfung. Das macht logischerweise das Bauhandwerk im Verbund mit dem Baustoff-Fach-

handel – in der professionellen Welt des Bauens – zu den beiden Hauptzielgruppen von SAKRET.  

Am augenfälligsten zeigt dies die Kommunikation von SAKRET: Sie stellt die Leistungen des Bau-

handwerks dominant in den Vordergrund. Aus dieser Nähe resultiert auch das Verständnis für die 

Faktoren, die das Bauhandwerk unternehmerisch erfolgreich machen – und warum SAKRET dafür 

die richtigen Menschen, Produkte, Dienstleistungen und Verfahren hat.

SAKRET: Einer muss es können

Die Logik der Produktinformation. Wie muss heute Information  
fürs Bauen aufgebaut sein? Eindeutig anwendungsbezogen.  
Bei SAKRET folgt sie dem Planungs- und Ausführungsablauf  
eines Bauwerks. Seine Bauteile und Teilflächen bestimmen sowohl 
die Baumaßnahme als auch die Auswahl des Produktsystems.
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Es ist einfach so: Heimwerken ist für viele liebstes Hobby oder schlichte Notwendigkeit – und dies 

quer durch alle Gesellschaftsschichten. Diese Marktgröße beeinflusst alle in der Bauwirtschaft,  

einerlei, ob Hersteller, Planer, Handwerk oder Handel. Zudem ist europaweit das Zusammenspiel  

der Märkte und Absatzkanäle von Wandel oder Neubildung bestimmt. 

Für SAKRET als internationale Marke ist einerseits die Steuerung ihrer Marktstrategie von den gege-

benen Marktzugängen abhängig – und die variieren europaweit erheblich. Andererseits werden die 

SAKRET Geschäftsbereiche Profi oder Nichtprofi durch die Unterschiede zwischen diesen beiden  

Zielgruppen bestimmt. Konkret: Sie unterscheiden sich signifikant in der Qualifikation und in den 

Motiven ihrer Tätigkeiten. Denn gerade beim Heimwerker multiplizieren sich diese ins Endlose, da 

für ihn alles im und am Haus Anlass oder Ziel seiner Tätigkeit sein kann. 

Home, sweet home
SAKRET: Ist gut. wird gut

Trotz dieser erwähnten Vielfalt taucht aber eine Erwartung beständig auf: Einerlei, wer da heimwerkt, 

er hofft, dass die Ergebnisse seinen Vorstellungen entsprechen. Diese Erwartung kann doppelt positiv 

beantwortet werden: per Produkt- und Kommunikationspolitik. 

So definiert SAKRET im Do-it-yourself-Bereich Produktsortimente, die in der Verarbeitung beherrschbar 

und erfolgversprechend sind. Gleichzeitig nimmt sie den Anspruch ernst, den die DIY-Zielgruppen auf 

qualifizierte Beratung und begleitende Information haben. Deshalb hat SAKRET die DIY-Kommunika-

tion auf den Informationsbedarf und das Vorwissen dieser Zielgruppe zugeschnitten. Denn zwischen 

Gelingen und Nichtgelingen eines DIY-Projektes gibt es schnell einen schmalen Grat.

Und SAKRET hilft dabei, dass am Ende eines Projektes das Ergebnis nicht enttäuscht, sondern über-

zeugt. Auch deshalb steht SAKRET im DIY-Bereich für „Ist gut. Wird gut.“

SAKRET: Ist gut. Wird gut



SAKRET Partner Deutschland

SAKRET Trockenbaustoffe
Europa GmbH & Co. KG
Franklinstraße 14
D - 10587 Berlin
Tel. +49 (0) 30 / 3 30 99 79 - 0
Fax +49 (0) 30 / 3 30 99 79 - 18
info@sakret.de
www.sakret.de

SAKRET Bausysteme GmbH & Co. KG
Werk Henstedt-Ulzburg
Kiefernweg 3
D-24558 Henstedt-Ulzburg
Tel. 0 41 93 / 7 55 59- 0 
Fax 0 41 93 / 7 55 59-21
info@sakret.net

SAKRET Bausysteme GmbH & Co. KG 
Werk Rüdersdorf
Frankfurter Chaussee 
D-15562 Rüdersdorf
Tel. 03 36 38 / 7 60- 0 
Fax 03 36 38 / 7 60-19
info@sakret.net

SAKRET Bausysteme GmbH & Co. KG 
Werk Brandenburg 
Am Piperfenn 10
D-14776 Brandenburg
Tel. 0 33 81 / 52 50- 0 
Fax 0 33 81 / 52 50-20
info@sakret.net

SAKRET Bausysteme GmbH & Co. KG 
Werk Demmin
Ockel-Weg 14
D-17109 Demmin
Tel. 0 39 98 / 27 13- 0 
Fax 0 39 98 / 27 13-40
info@sakret.net

SAKRET Bausysteme GmbH & Co. KG 
Werk Reinbek
Büchsenschinken 1 + 3
D-21465 Reinbek
Tel. 0 41 04 / 96 13-54 
Fax 0 41 04 / 96 13-27
info@sakret.net

SAKRET Bausysteme GmbH & Co. KG 
Werk Bremen
Hermann-Funk-Straße 5
D-28309 Bremen
Tel. 04 21 / 4 17 78- 0  
Fax 04 21 / 4 17 78-80
info@sakret.net

SAKRET GmbH
Osterhagener Straße 2  
Postfach 14 47
D-37431 Bad Lauterberg im Harz
D-37424 (Postfach-PLZ)
Tel. 0 36 31 / 929- 3 
Fax 0 36 31 / 929- 490
info@sakret-ndh.de
www.sakret-gmbh.de 

SAKRET GmbH
Kommunikationsweg 3 a
D-99734 Nordhausen
Tel. 0 36 31 / 62 84- 0 
Fax 0 36 31 / 62 84-14
info@sakret-ndh.de
www.sakret-gmbh.de 

SAKRET GmbH
Alfred-Nobel-Straße 20
D-66793 Saarwellingen/Saar
Tel. 0 36 31 / 62 84- 0 
Fax 0 36 31 / 62 84-14
info@sakret-ndh.de
www.sakret-gmbh.de 

SAKRET Produktionsgesellschaft 
Münsterland mbH
Kressenweg 15
D-44379 Dortmund
Tel. 02 31 / 99 58-0 
Fax 02 31 / 99 58-139
info@sakret.net

SAKRET Bausysteme GmbH & Co. KG 
Bataverstraße 84
D-41462 Neuss
Tel. 0 21 31 / 95 00-0
Fax 0 21 31 / 95 00-21
info@sakret.net

SAKRET Trockenbaustoffe  
Sachsen GmbH & Co. KG  
Gewerbepark Diethensdorf
Industriestraße 1
D-09236 Claußnitz
Tel. 03 72 02 / 403- 0
Fax 03 72 02 / 403- 26
info@sakret-sachsen.de

SAKRET Trockenbaustoffe  
Sachsen GmbH & Co. KG
Baustoff-Industriepark Zeithain
Am See 6
D-01619 Zeithain
Tel. 0 35 25 / 72 51-10
Fax 0 35 25 / 72 51-44
info@sakret-sachsen.de

Kalkwerk Rygol GmbH & Co. KG
SAKRET Trockenbaustoffe
Deuerlinger Straße 43
D-93351 Painten
Tel. 0 94 99 / 94 18-0
Fax 0 94 99 / 94 18-35
info@rygol-sakret.de  
www.rygol-sakret.de 

SAKRET Trockenbeton 
München GmbH & Co. KG
Taufkirchner Straße 1
D-85649 Kirchstockach
Tel. 0 81 02 / 85- 0  
Fax 0 81 02 / 85-113
info@sakret-muenchen.de
www.sakret-muenchen.de

SAKRET Bausysteme GmbH & Co. KG 
Kieswiesen 2
D-73776 Altbach (bei Esslingen)
Tel. 0 71 53 / 667- 200 
Fax 0 71 53 / 667- 299
info@sakret.net

SAKRET Bausysteme GmbH & Co. KG 
Ellighofen 6
D-79283 Bollschweil
Tel. 0 76 33 / 810-0 
Fax 0 76 33 / 810-112
info@sakret.net

OÜ SAKRET
Mäo küla, Paide vald
EE-72751 Estonia
Estland
Tel.	+372 / 38 466 00
Fax	+372 / 38 466 01
info@sakret.ee
www.sakret.ee

SAKRET Flotgólf ehf
Miðrhauni 15
IS-210 Garðabæ
Island
Tel.	+354 / 5 55 68 88
Fax	+354 / 5 65 29 18

SAKRET d.o.o.
C uline   c  ka 2b 
HR-10040 Zagreb
Kroatien
Tel.	+385 / 1 / 2 93 14 50
Fax	+385 / 1 / 2 99 48 44
sakret@zg.htnet.hr

SIA SAKRET 
Ritvari, Stopinu munic. Riga distr.
LV-2121 Latvia
Lettland
Tel.	+371 / 6 78 036 50
Fax	+371 / 6 78 036 51
info@sakret.lv
www.sakret.lv

UAB SAKRET LT
Biochemikų g. 12
LT-57234 Kėdainiai 
Litauen
Tel.	+370 / 3 47 535 77
Fax	+370 / 3 47 515 44 
administracija@sakret.lt
www.sakret.lt

SAKRETE Droge Mortel BV
Postbus 3
NL-9530 AA Borger
Niederlande
Tel.	+31 / 599 / 21 70 20
Fax	+31 / 599 / 28 73 65
info@sakrete.nl
www.sakrete.nl

SAKRET Irland LTD.
Inverhouse, Unit 07
Ards Business Centre, Jubilee Road
GB-BT23 4YH Newtownards, Co. Down
Nordirland
Tel.	+44 / 28 / 91 82 29 01
Fax	+44 / 28 / 91 82 65 84
bill@sakret.co.uk 

SAKRET Suche Zaprawy Budowlane Sp. 
z.o.o.
ul. Belgijska 3
PL-55220 Jelcz-Laskowice
Polen
Tel.	+48 / 71 / 3 18 72 00
Fax	+48 / 71 / 3 18 72 07
biuro@sakret.pl
www.sakret.pl

SAKRET AG/SA 
Gewerbestrasse 1
CH-4500 Solothurn
Schweiz
Tel.	+41 / 32 / 6 24 55 40
Fax	+41 / 32 / 6 24 55 49
info@sakret.ch
www.sakret.ch

SAKRET Slovakia k.s.
Pri Kalvárii 16
SK-91701 Trnava
Slowakei
Tel.	+421 / 33 / 5 35 44 73
Fax	+421 / 33 / 5 35 44 71
sakret@sakret.sk
www.sakret.sk

SAKRET CZ k.s.
CZ-27708 Led   c  ice 150
okr Milnik
Tschechien
Tel.	+420 / 315 / 72 84 21
Fax	+420 / 315 / 76 52 54
sakret@sakret.cz
www.sakret.cz

SAKRET Kuru Harclari
Burhaniye Mahallesi, 
Neş  at Bey Sokak, No: 9
TR-34676 Üsküdar Istanbul
Türkei
Tel.	+90 / 216 / 4 22 35 00
Fax	+90 / 216 / 4 22 35 04
info@veta-group.com
www.sakret.com.tr

SAKRET Hungária Bt.
HU-9241 Jánossomorja, Új Ipartelep
Ungarn
Tel.	+36 / 96 / 56 51 91
Fax	+36 / 96 / 56 51 90
sakret@sakret.hu
www.sakret.hu

SAKRET Zeipekkis LTD 
Adjacent to Moni Cement Factory
P.O. Box 54579
CY-3725 Limassol
Zypern
Tel.	+357 / 25 82 10 40
Fax	+357 / 25 82 10 43
christos@sakret.com.cy

SAKRET Partner Europa
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